
102 | 城市研究

Evolution Process and Characteristics of Transnational Cultural Consumption 
Space: A Case Study of the Korean Street on Hongquan Road in Shanghai

跨国文化消费空间的演化过程及其特征体现
——以上海市虹泉路韩国街街区为例

汤雨蒹   葛幼松    TANG Yujian, GE Yousong

随着经济进一步发展，中国社会有明显进入消费社会的倾向，消费文化正逐渐成为中国社会的主流文化形态之一。上海

作为率先开展国际消费中心培育建设的城市，可以预见，越来越多交织着全球化和本地化因素的文化消费空间将被塑

造。借助消费文化的分析视角，通过对上海市闵行区虹泉路韩国街街区的演化过程和空间特征进行分析，提出针对跨国

文化消费空间合理营造的建议，包括创新社区治理机制、营造街区公共空间、打造文化场所空间等，以期助推我国全球

城市建设。

With economic development, Chinese society tends to gradually enter the consumer society, and consumer culture is gradually 
becoming one of the mainstream cultural forms in China. Shanghai as the first to carry out the cultivation and construction 
of international consumption centers, it is foreseeable that more and more cultural consumption spaces intertwined with 
globalization and localization factors will be shaped. Based on the consumer culture analysis perspective and the analysis of 
the evolution process and spatial characteristics of the Korean Street on Hongquan Road of Minhang District in Shanghai, this 
paper tentatively puts forward suggestions for the rational creation of transnational cultural consumption spaces, including 
innovating community governance mechanism, creating community public spaces, and building culture spaces, to promote 
the construction of China's global cities.

跨国文化消费空间；消费文化；韩国街街区
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的体验感。这一趋势必然对城市中的消费文化

和消费景观的塑造产生深远的影响，并贯穿于

城市消费空间的形成和发展过程中。学者们也

开始从消费文化视角展开对消费空间的研究，

从单一经济学角度到建筑学、社会学、符号学

等多重学科领域，研究内容呈现出更加强调消

费空间的社会、文化意义的趋势，包括消费空

间的象征意义和权力关系、空间非正义批判、

社会及空间区隔、空间的消费者认同等诸多方

面的研究[2-8]。
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0  引言

在全球化的浪潮下，社会经济结构中心

由生产向消费转变的趋势在全球范围扩散开

来，消费已经不再是生产的“附庸”，而是代替

生产成为社会发展的“主轴”。伴随着符号化

消费、体验消费、图像消费等消费特征的不断

丰富，资本迅速向文化生产的产业渗透，文化

成为有力控制城市空间转型的权力来源[1]。城

乡居民消费结构升级越来越明显，人们变得更

加关注产品的附加值，甚至是消费过程中获得
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在消费文化的兴起与内城更新的双重作

用下，中国许多城市特别是沿海发达城市出现

明显的消费型城市转向。以全球个性文化为先

导、国内外资本投入为支撑的消费空间应运而

生，并一跃成为城市文化营销的一大热点。具

有优越开放区位的上海便孕育了大量这类文

化消费空间，闵行区虹泉路韩国街（以下简称

“韩国街”）就是其中典型地区之一，2020年

5月韩国街经过全新改造升级后实现了华丽

转身，“去过魔都这条街，还去什么韩国”的标

语吸引了大量消费者，成为消费者热门的打卡

目的地。无独有偶，同年10月苏州的日本街同

样在网络上爆火。它们不仅提供了可供消费的

物理空间，其具有稀缺性的视觉、文化感受，以

及一种“瞬间移民”的消费体验也成为被消

费的对象，足以显示空间所附有的符号意义是

建构这种差异的重要因素。

这一现象似乎成为可复制的空间再生产

案例，曾经在西方国家流行的由移民聚居区形

成的唐人街，在特定的时期嫁接到中国的文化

景观载体上，时局的变化和社会文化土壤的不

同会给它们的发展带来哪些影响，针对这些差

异，城市空间又该如何应对。本文试图从消费

文化的理论视角，通过实证调查对跨国文化消

费空间演化过程和现状特征进行深刻的解读，

以弥补对这类空间研究欠缺的情况。

1 韩国街街区的基本概况

上海“海纳百川”的文化灵魂与沿海开

放的地理区位吸引了来自世界各地的外来居

住者，一般亚裔的外来居住者习惯采用聚居的

方式形成文化认同的氛围感，他们在异国他乡

中寻求与原有生活相似的亲切感。韩国街街区

是上海开放包容跨国文化的一个缩影，位于上

海市中心东南方向，距上海虹桥机场15分钟

车程，隶属闵行区虹桥镇（见图1）。根据《闵

行区促进消费升级和商贸产业发展三年行动

计划（2018—2020年）》可知，闵行计划构建

4个层次的特色商业（商圈层次—商业街层

次—商业体层次—商户层次），虹泉路韩国街

属于第2层次[9]。2020年该街区拥有韩国人背

景的人口达到3万多人[10]，主要形成了3大韩国

人聚集区，分别是金虹桥•井亭苑（93 929 m²）、

虹桥东苑风度国际（75 680 m²）和大上海国

际（330 000 m²），居住区人群划分呈现不同

特点。井亭苑是动迁后安置小区，租住的外

籍韩国人大多是打工人身份，比如店员、家

庭教师等，而风度国际和大上海国际是高档

商品房小区，租金高，环境好，吸引的外籍韩国

人主要身份是老板、高级技术人员等。其中风

度国际是一个不折不扣的韩式社区，韩国籍住

户比例超过65%，约有2 000人。尽管没有明显

的地域边界，但因聚居区承担着移民的日常生

活需求，这一社会空间对韩国街商业氛围的形

成起着至关重要的作用，因此本文的研究范围

是一个“街区”的概念，集中在600 m的韩国

商业街以及3大韩国人居住区。

2  数据来源与研究方法

本文主要采取定性定量相结合的研究方

法，通过文本语义分析和深度访谈等，从消费

文化视角探究上海韩国街（区）跨国文化空

间的演化历程及其空间特征。笔者于2020年

10月至2021年7月间开展了3次实地调研，通

过半结构式访谈获取了一手资料。

调研数据包括网络新闻、公众号推文、政

府网站等多方面途径获得的舆情信息，以及针

对消费者评价的大数据文本。通过调用百度AI

开放平台API接口，爬取大众点评网有关上海

韩国街的消费者评价文本，时间跨度为2016

年2月到2021年7月，共采集2 806条消费者评

论文本，利用ROST-CM6软件对点评文本进

行分词，转化成易于分析的词语，再对意义相

近的分词进行合并，进一步提取文本数据的词

频分析、满意度分析、情感分析，从而分析消费

者的游览体验感。

3  韩国街街区的演化过程

3.1   空间形成阶段

20世纪90年代，在沪韩国人的主要聚集

地并不在韩国街附近，而是位于韩国街东北向

的古北地区。古北地区是上海第一个涉外商务

区和居住区，当时绝大部分在沪外国人都居住

在古北，直到2003年上海解除了对外国人的

居住地限制后，古北的韩国人才集中迁往向西

5 km左右的龙柏地区。搬迁的主要原因是古

北众多高品质新社区的兴起带来了绅士化现

象，高昂的房价使得大部分的韩国人都无法

负担，而龙柏地区拥有更廉价的地租和离虹

桥国际机场更便利的区位优势。随着生活区

域的转移，龙柏地区周边的韩式商店、韩国商

会和韩国学校等设施也随之建设起来，便利的

生活、可负担的房价促使越来越多的韩国人将

龙柏地区作为首选居住地。2008年，以服装

品牌E·LAND为代表的跨国公司入驻合川路

图1 韩国街街区区位图
Fig.1  Location of Korean Street block

资料来源：笔者自绘。

a  韩国街街区在上海市的位置                                          b  韩国街街区的空间分布
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图2 韩国街街区跨国文化消费空间的演化过程
Fig.2  Evolution of transnational cultural consumption 
space in Korean Street block

资料来源：笔者自绘。

地铁站附近，带动了更多韩国公司外派职工到

龙柏地区居住，进一步加快移民聚居区的形成

（见图2）。

总结来看，形成阶段的韩国人居住区选

址受3个方面的影响：（1）政策因素，当地针

对外籍居民的限制政策使得区位因素的优先

级降低。（2）区位因素，外籍居民会自发聚集

在可承担成本且对外交通便利的区位。（3）社

会文化网络，后来的居住者倾向于依赖已经形

成的相同文化背景的聚居区和产业集群。

3.2   空间扩张阶段

2014年众多韩剧爆火，韩流文化的浪潮

席卷中国大陆，韩国街与生俱来的文化场效

应也不断扩大，商户开始通过打造同款场景、

服装、美食等形成“明星效应”，极大地扩大

了产品的附加值，居住区形成的生活氛围也

为消费场所增添了真实性，引来粉丝人群打

卡消费。韩国街的对外商业功能逐渐代替居

住和配套服务功能成为主导，在文化资本的

培养下，消费空间得以扩大再生产，成为文化

融合的商业街区。2015年韩国街被评为上海

十大特色商业街区之一，然而文化软实力的

输出必然受制于国家意识形态领域的博弈，

其中“萨德事件”是韩国街空间扩张阶段下

沉的拐点，由此带来的中韩之间的矛盾日益

激化很大程度上体现在民间情绪的对立上，

国人抵制韩货的心理导致韩国街人烟稀少，

繁荣的景象不复存在。这一现象本质上是韩

流文化输出裹挟的资本断流。2020年初，新

冠疫情爆发，城市的消费产业受到广泛且惨

重的冲击。据社区工作人员回忆，尽管韩国街

商业楼宇的运营方针对疫情造成的损失出台

了减免半月房租和物业管理费的政策，部分

韩国在华经营者仍然选择回国，商铺关门出

租，成为无人经营的场所，该地区首次出现流

入人口负增长。

由此可见，韩国街的空间扩张阶段呈现

出因文化而兴、因文化而衰的特征。韩流文化

发展至今，已经不仅是一种文化现象，而是更

多地渗透到经济领域，同时还隐含着一种无

形的政治效益和文化效益[11]，消费本身的符

号价值或象征价值对韩国街社会文化空间的

兴衰起着至关重要的影响。

3.3   空间改造阶段

2020年5月，新冠疫情得以控制，为提振

沉寂已久的消费市场，政府纷纷出台一些举措

促进文化消费。国务院办公厅印发的《关于加

快发展流通促进商业消费的意见》中提出推

动主要商圈和特色商业街与文化、旅游、休闲

等紧密结合，活跃夜经济[12]。在政策红利下，韩

国街塑造了全新的品牌标签“首尔夜市”，运

营商将空间重新设计规划，打造了夜间经济的

消费热点，推出“前庭集市、后院夜市”的新

消费业态，前庭沿街的集市主打甜品、咖啡等

轻餐饮以及各类文创产品，户外后院的夜市主

打别具韩国特色的夜排档，消费者仿佛置身首

尔街头的沉浸式体验让这条重生的街道火遍

网络。

可以说，韩国街的爆红得益于它抓住了

疫情复苏阶段城市居民普遍需要刺激性消费

的势头，在新业态模式的创新和网络事件营销

的助推下，实现了“1+1＞2”的效果。同时，

夜间经济是街区复兴的重要组成部分，除了经

济价值，更重要的是夜间经济在身份创造和再

创造中所起的作用。人们聚在一起吃饭、喝酒、

跳舞或听音乐的空间和场景是自我认同的重

要标志[13]。作为一种亚文化的消费空间，夜间

经济为文化认同者提供了一种文化表达的方

式。跨国文化土壤与多样的文化娱乐业态吸引

了更多中小型资本投入，街区的复兴改造与夜

间经济相结合的模式让跨国文化空间被赋予

了更高的文化消费价值。

4 韩国街街区的空间特征

4.1   业态组成

韩国街街区最早只有一个大通阳韩货批

发市场，随着日常生活的延伸，街道两侧林立

起大大小小的商铺，地方资本的干预打破了

文化消费空间的“内生式”增长，购物中心

拔地而起，位于虹莘路的井亭实业有限公司

（由井亭村集体经济组织通过产权制度改革转

型设立的股份合作制企业）便将集体土地置

换为商业用地，空间运营外包给上海美事勤物

业管理有限公司，于是名为井亭生活天地的购

物中心成为资本聚集的场所（见图3），由零

图3 井亭天地购物中心内外形成的反差
Fig.3  Contrast between the inside and outside of the Jingting Tiandi Shopping Center

资料来源：笔者自摄。

a  井亭天地购物中心内                                           b  井亭天地购物中心外

《上海城市规划》https://www.shplanning.com.cn/. All rights reserved.
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售、餐饮、生活服务、休闲娱乐等综合业态组成

（见表1）。

由表1可以看出，餐饮是井亭天地主要的

业态。井亭天地的招商并不只限于韩国特色的

品牌，星巴克、多乐之日、红鲤鱼港式大排档等

新潮品牌也能带来可观流量。除此之外，招商

负责人会引进“首店”，以保障韩国街的流量。

从游客的体验来说，朴素的装潢让它与附近其

他高端购物中心相比显得不那么排外，但也能

很明显感受到井亭天地内的游客量远不如沿

街的开敞空间，而且越到高层被闲置的消费空

间越多，甚至1楼的公共空间也早已被集市摊

位所侵占，井亭生活天地像是降落在街区的太

空飞船，并没有真正融入街区中，反而挤占了

街道生活的空间，丧失了原本的认同感。空间

改造阶段增加了井亭生活天地外部空间业态，

前庭空间改造为用来售卖小饰品、服装及娱乐

体验的地摊，后院空间改造为韩餐大排挡。这

些都成为比较受欢迎的零售场所，受访者认为

这里充满烟火气。可见，消费空间被共享，还原

本来的街区风貌是韩国街业态实现功能上综

合化与多样化的前提。

4.2  符号化空间表征

后消费时代，以文化和符号为特征的空

间生产模式在全球化进程中成为热点[14]。对消

费空间进行符号化设计或改造是吸引消费者

的常用手段，正如“去过魔都这条街，还去什

么韩国”的宣传语所展现的那样，设计者千方

百计地将表征韩流文化的符号融入消费空间

（见图4）。例如，韩文的路标、海报、店名、音乐

无处不彰显着街区差异化、个性化消费氛围；

入口处的喷泉竖立着星星形状的构筑物，其灵

感来源于韩剧《来自星星的你》；集装箱外形

的小吃摊位，能够让人联想到韩国经典游戏中

的场景；餐饮店门口摆放的偶像人形立牌、签

名照，以及店内复刻的偶像剧同款装潢成为空

间消费的重要内容。这些象征着“时尚、个性”

的符号化空间受到年轻人、粉丝的欢迎。设计

者通过对消费项目文化元素的注入，加强对消

费者产生空间想象的规训力，提高其对空间文

化的认同度。因此，在这种空间里人们不仅消

费商品和服务，也消费着被商家主观创造出的

“文化”[15]。但由于韩国街并没有经过专业团

队的规划建设和管理，在多处场景中还是可以

感受到逐利表现，有受访者提到“塑料棚搭的

小吃店，不知道有没有食品安全证书”“最好不

要开车，停车非常不方便”，游客不仅拒绝了这

种空间想象的规训，而且零售环境本身遭到了

破坏。需要认识到，零售环境本身是一个不断

运动的主体[16]，产生消极情绪的受访者帮助我

们思考如何加强对建成环境的管理。

4.3  空间承载的活动

城市中空间视觉消费和体验消费的不断

增长更加丰富了“空间消费”的内容[17]。为了

满足消费者体验异域风情的需求，“首尔夜市”

根据季节的不同推出不同主题，且分别有不同

的主题活动与之对应，如“明洞的夏天”主打

啤酒美食节、“梨泰院的秋天”主打泡菜音乐

节、“江原道的冬天”主打“双旦”狂欢节，每

日晚上6:00还有中韩驻场乐队表演。受访者表

示晚上来逛街还是蛮有意思的，尤其是会有不

同时期的主题节日。2020年8月15日，“首尔

夜市”运营商与韩国商会合作举办了“韩风

节”，44家韩国商户参与了促销活动，为了补

楼层 零售 餐饮 生活服务 休闲娱乐

1楼
Bridge眼镜、雷允上大药
房、名烟名酒、i服装袜店、
K-mart、Youth服饰

巴黎贝甜、TAMATI简餐、多乐之日、G-café、More Coffee、
红鲤鱼港式大排档、Indian curry hut（印度咖喱小屋）、星巴
克、鸿金炭火烤肉、喜乐油粥品专家、丹阳木炭烤肉、弘大烤
肉、烤肉名家、大邱韩国烤肉

韩亚银行上海虹泉路支行、
花房 —

2楼 — 韩友烤肉店、蜜犬宠物咖啡、小鲜肉烤串、朴茶、一拼香、烤肉
东家、速度披萨、西塔老太太泥炉烤肉、Gcova炸鸡

韩国艾妮洗衣、普兰图自习中
心、协和学习中心、韩国学校

KALA NAIL、壹沐美发、一
凡优品

3楼 友利精品会员超市上海
旗舰店

正统中华料理、首尔大排档、达乐房、钟路商会、炭韩国烤肉、
PANGCARON胖卡龙、统营阿姨、善煜老黄牛、达乐房韩国
烤肉、东大门烤肉、金一品、芝湖参鸡汤、布车终结者

考力亚房地产
人生四片、伊布恩韩国专
业嫁接睫毛、初见美学形
象管理中心

4楼 — — — 369MUSIC

资料来源：笔者自制。

表1 井亭生活天地购物中心的业态组成

Tab.1  Composition of Jingting Tiandi Shopping Center

图4 符号化的消费空间
Fig.4  Symbolized consumption space

资料来源：笔者自摄。

a  商铺门前的偶像签名照                                           b  入口处的星星标志
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足消费街区文化参观、体验的功能，还搭建了

临时的韩国文化体验馆，为游客提供穿韩服、

做韩食、玩游戏等体验。这些丰富的活动对消

费空间发展产生了积极的推动效应。2021年

为期60天的“闵行购物节”中，韩国街联合

39个商业体举办了163场促销活动，带动客流

量4 038万人次。高流量也让韩国街成为闵行

区热点商业网点。这些丰富的休闲活动认可了

该地区年轻时尚的特性，也增强了消费者的选

择，形成与邻近商业网点差异化的空间供给，

商户与经营者之间相互支持，不仅增加了商户

经济收入，还形成了一个密切联系的社交场

所。文化生产和消费活动的结合和共生确保了

韩国街在该时期的持续复苏。

4.4   消费者的情感空间

近年来随着互联网技术的发展，消费者

可以便捷地通过各类点评网站对韩国街和自

我消费体验做出评价和反馈，由此产生了大量

可作为学术研究样本的网络文本。这些数据的

优势在于获取成本低，样本量大，而且来自消

费者的真实想法[18]。分析文本数据可以得到消

费者的主要消费行为及情感空间的组成部分，

达到客观反映现实情况的效果。根据大众点评

爬取的2 806条评论，笔者使用ROST-CM6软

件对评论分词后得到的初步清理的文本数据

进行词频统计。得到词频统计表后，需要人工

去除一些已知词语（如“韩国街”），防止影响

词频分析的准确性。取前100个高频词语制作

词云图，用词语字体的大小来体现词频高低

（见图5）。

可以看出，“烤肉”出现的频率最高，达到

了833次；其次是“好吃”，有738次。此外，排

在前几位的还有“夜市”，出现617次；“韩国

人”，出现545次。说明韩国饮食风最为盛行，

由韩式烤肉带来的底层需求的差异体验是最

容易获取的，也是最日常、最容易传播的。从词

语“好吃”来看，韩国街的餐饮基本俘获了消

费者的芳心；“夜市”与“韩国人”代表的“烟

火气”和“瞬间移民”的氛围，对消费者具有

强大的文化穿透力。

根据对韩国街实际的调研情况，对得出

的高频词表进行词义归类，主要分为5种类

别，分别是功能要素、设备设施要素、空间位置

要素、空间特色要素、空间文化要素（见表2）。

功能要素指游客在韩国街内产生的消费行为；

设备设施要素包括配套设施及文化娱乐设施；

空间位置要素主要是对韩国街所处区位附近

的地理标识；空间特色要素是对韩国街特色产

业及活动的描述；空间文化要素是表现塑造韩

国街文化形象的重要方面。

通过对每个类别中高频词语出现频次

的统计，可以得出消费者主要关注空间特色

要素、功能要素、设备设施要素。在这3个要素

中，空间特色要素出现的总频次最高，说明特

色要素带来的空间差异性最能勾起消费者的

回忆。除了韩流文化特色外，网红特色的大头

贴、楼梯房等也受到了消费者的追捧；消费行

为中拍照、打卡是目的性最强的行为活动，街

道上随处可见网红打卡点的标识，如“比脸大

猪排”“楼梯房咖啡”等吸引着众多游客驻足，

“人形立牌”“同款美食”等明星有关的产品使

消费者产生爱屋及乌的移情效应；设备设施要

素中的词汇“韩超市”出现了275次，“大排

档”出现了125次。韩国街上大量的韩超市不

仅保障了当地韩国居民日常需求，也为游客提

供了感受中韩民众生活差异的媒介。

利用ROST-CM6软件对消费者评价内容

进行情感分析，共分为“积极情绪”“中性情

绪”和“消极情绪”3类（见图6）。约81%的

消费者在游览中产生了积极情绪，仅16%的

图5 高频词词云图
Fig.5  High-frequency word cloud

资料来源：笔者自绘。

图6 消费者情感分析图
Fig.6  Consumer sentiment analysis graph

资料来源：笔者自绘。

a  消费者满意度分析                           b  消费者情绪评分

类别 高频词 数量/个 出现频次/次
功能要素 拍照、打卡、体验、逛逛、买、吃 6 1 982

设备设施要素 超市、韩超市、地铁、店铺、餐厅、大排档、摊位、小摊、咖
啡店、集市、楼梯房、小吃店 12 1 936

空间位置要素 地铁、虹泉路、万象城、爱琴海、龙柏新村、闵行区、井亭
天地 7 1 005

空间特色要素 烤肉、炸鸡、鱼饼、韩料理、热狗、炒年糕、大头贴、楼梯
房、部队锅、音乐、卖花 11 2 155

空间文化要素 韩国人、欧巴、韩语、韩文、釜山、韩特色 6 542
资料来源：笔者自制。

表2 高频词分类统计表

Tab.2  Statistical table of high-frequency word classification
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消费者表示不满意。从消费者评论中可以看

到，消费者在实地走访韩国街前就产生了相

对主观的心理预期，这种预期可能来自网络

过度宣传，也可能来自超越物质的精神追求。

从积极情绪和消极情绪的评分图可以看出，

消极程度递减，积极程度递增。总的来说，大

部分消费者对跨国消费空间产生了文化认同

感，未来建成环境的提升也能从消费者的负

面评价找到方向。

4.5  韩国街与其他特色街区的比较

特色商业街区是最活跃、最灵动的商业

形态，在上海打造国际消费城市的目标导向

下，特色商业街区的关键还是要做“特”色，

通过与上海其他特色街区进行对比，能够为韩

国街的建设规划做精做细提供有益参考。

在人文景观方面，上海思南路历经了从

法租界到西化的高级住宅区的时代变迁，不仅

形成了多样化的居住建筑类型和风格，也遗留

了大量的名人遗迹和独特人文景观，可见思南

路改造前就拥有极其深厚的历史文化价值，将

弱化的历史文化价值重现是契合思南路城市

更新的行动路径[19]。反观韩国街，绝大部分从

事商业活动的外籍人士通过租赁住房生活，其

中有经济条件买房定居的韩国人会选择距离

更远但品质更好的住宅小区，很显然这样的生

活方式无法内生形成代表街区特色的人文景

观，无论是建筑还是环境都远远没有体现公共

性和社会文化价值，塑造消费空间的人文价值

既能弥补人文景观的缺失也符合新时代的消

费趋势，必然成为韩国街街区改造的关键。

在发展模式方面，如上海田子坊的更新

是由民间自发形成的街区改造行动，其改造与

更新的动力是居民对自己家园的热爱，街区的

开发行为更贴合人本主义的宗旨，而韩国商业

街的改造执行主体是开发运营商，追求经济利

益最大化是其天性，消费市场追捧什么，空间

就供给什么。这种模式能够快速带来经济效

益，引爆消费热点，但良莠不齐的商品导致韩

国街“网红”色彩过重，很大程度上侵占了其

韩流文化的特色，割裂街区文脉，造成空间品

质逐渐低俗化和同质化，是一种不健康的持续

发展可能性偏低的模式。同时，政府仅扮演监

督角色，导致规划体系保障不完善，出现商业

实体空间建设失序等问题。

在功能特色方面，上海拥有67个特色商

业街区，功能涵盖历史文化、餐饮娱乐、时尚购

物等。一般来说，具有历史文化功能特色的商

业街往往功能单一，难以孕育契合文化的餐饮

业态，而以餐饮娱乐为主要特色的街区又容易

面临同质化严重的问题。有别于单一功能的街

区，韩国街是跨国实践作用下形成的差异化城

市生活空间，在韩国街街区还居住着近3万的

韩国人，他们与众不同的传统生活方式是极具

挖掘潜力的文化现象。这样一个充满活力的生

活空间足以撑起丰富且文化同源的消费空间，

打造兼具历史文化、餐饮娱乐、时尚购物等功

能的综合型跨国空间。

5 结论与启示

随着全球化的深入和消费社会的蔓延，

具有国家化发展水平的城市的内部空间必将

发生深刻的转型和重构，跨国文化消费空间作

为其重要组成，不应仅仅被当作一个城市文化

消费热点来消耗，而应高度重视参与跨国实

践的主体，用以人为本的理念打造高质量国

际社区，以文化赋能特色街区营造。本文通过

对韩国街街区的案例研究，提出以下几点规

划建议。

（1）创新社区治理机制。以国际化视野

探索社区治理模式，制定更加开放包容的跨境

政策和规则，深化社区的开放程度，建设融合

发展的国际交流平台，积极开展与韩流文化创

意民间团体的合作，构建多方参与的共治共享

治理机制，形成一套优质精准的国际社区服务

机制，成为城市迈向国际化“引进来、走出去”

的窗口。

（2）营造街区公共空间。结合韩流元素，

建设社区公园、文化交流广场、休闲步道等便

于具备国际社区特色的公共功能空间，通过街

区公共空间的营造，满足中外居民生活、娱乐、

休闲等方面的多样化需求，以基础设施和空间

品质的提升为保障，带动业主、经营者自发进

行更新，从而激发街区活力，促进街区可持续

发展。

（3）打造文化场所空间。以韩流文化为

核心触媒点，打造物质和非物质形态极具韩流

文化特色的商业街。业态规划上，鼓励设置与

韩流特色相关的专业店，适度设置配套服务的

服务业，限制设置与韩流特点无关的业态和业

种。通过对商业街的改造投资增强政府与韩国

人的信任，进一步促进街区核心住宅区的更

新，继而为消费提供增长动能，提升商业街的

开发水平，形成渐进式的触媒效应，最终打造

成富有场所精神的街区空间。

消费型城市的发展形式交织于转型期的

制度环境之中，赋予了中国消费社会不同于西

方的更深刻涵义[20]。韩国街街区的演化历程交

织着全球化与本地化的各种因素，但在我国特

有的消费文化语境下，演化发展的动力多源于

国家制度和地方政策的解绑以及本地资本的

培育。“文化的消费”难以脱离社会文化的土

壤而存在，尤其是跨国机构背后个体资本投入

形成的消费环境。因此，在推进上海国际消费

城市建设时，有必要深入了解跨国文化消费空

间形成的演化过程、具体的空间特征，通过尝

试性提出针对跨国文化消费空间合理营造的

建议，加快消费空间转型发展的步伐，并带动

街区整体空间品质提升。这对我国建设卓越的

全球城市具有重要的借鉴意义。

让•鲍德里亚. 物体系[M]. 上海：上海人民出版

社，2019.
BAUDRILLARD J. The system of things[M]. 
Shanghai: Shanghai People's Publishing House, 
2019.
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