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大都市郊区文化创意产业发展现状及空间分布特
征研究*——以上海市松江区为例

黄经南   赵  莹   谢  东    HUANG Jingnan, ZHAO Ying, XIE Dong

文化创意产业在政策支持、智力溢出效应及城郊空间成本优势的驱动下，正加速向城市郊区渗透。然而，城郊地区文化

创意经济面临竞争力弱、配套缺失等发展困境，亟需总结其现状、空间特征，以优化产业布局。以上海市松江区为例，研

究2017—2023年其文化创意产业集聚特征、空间格局及影响因素。研究发现：（1） 松江区文化创意产业长短板明显，空

间分布呈“一带两片多散点”的特征；（2） 各类产业空间集聚程度均有增强，且各类产业空间分布、拓展形式存在差异；

（3） 产业分布受社会设施影响较大，各类产业存在个性化差异。基于此，提出松江区应明确发展定位、实行分区分类引

导，并根据各类产业特点供给关键性的空间要素。

Driven by policy support, intellectual spillover effects, and cost advantages of suburban areas, cultural and creative industries 
(CCIs) are accelerating their expansion into suburban areas. However, the suburban cultural and creative economy faces 
developmental challenges such as weak competitiveness and inadequate supporting facilities, necessitating a comprehensive 
evaluation of the current status and spatial characteristics to optimize industrial layout. This paper takes Songjiang District of 
Shanghai as a research case to investigate the agglomeration characteristics, spatial patterns, and influencing factors of CCIs 
from 2017 to 2023. The study reveals that: (1) CCIs in Songjiang District are characterized by asymmetric development, 
with a spatial distribution pattern described as “one belt, two zones, and multiple scattered points”; (2) The degree of 
spatial agglomeration has increased across all industry sectors, though significant variations exist in distribution patterns 
and expansion mechanisms; (3) Industrial distribution is significantly influenced by social facilities, with sector-specific 
variations observed among different industry types. Based on these findings, this paper recommends clarifying strategic 
positioning, conducting zoning and category guidance, and strategically allocating key spatial resources tailored to the 
specific characteristics of each industry.

文化创意产业；空间分布；郊区；上海市松江区
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市发展具有重要推动作用。联合国贸易和发

展报告显示，2020年，全球文化创意产品产

值超越电信业等众多行业，创造近5 000万个

工作岗位，占全球就业6.2%，其中，为年轻人

提供的就业岗位远多于其他行业[2]。我国高度

重视文化创意产业的发展，党的十九大提出

“建设社会主义文化强国”的战略目标。随后，

The Development Status and Spatial Distribution Characteristics of Cultural 
and Creative Industries in the Suburbs of Metropolises: A Case Study of 
Songjiang, Shanghai
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0  引言

在以人工智能为代表的第四次科技革命

与知识经济的推动下，社会对知识创新能力与

水平的需求持续深化。文化创意产业（Cultural 

and Creative Industries，CCI）作为重要

载体，整合文化资源、开发知识产权并加以运

用，生产具有高附加值产品和服务[1]148，对城
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各地纷纷出台相关文件，支持文化创意产业的

发展[3]462。

文化创意产业强调文化资本与创意经济

的融合创新，具有知识密集、高融合性，空间

上呈现集群化的特点[4]128。国外经典理论框架

中，Florida构建“3T理论”，将技术储备、创

意人才与城市包容性视为创意城市发展的3大

支柱；Glaeser则通过“3S理论”揭示，技能

基础、环境质量及城市空间形态共同构成创意

生态的演化基底[5]。总体而言，文化创意产业

区别于传统产业，其产业关联紧密，且在空间

分布上与地域社会文化密切相关。

在政策支持、智力溢出效应及城郊低成

本空间优势的驱动下，文化创意产业开始向

城市郊区及城市边缘区扩散。国外学者的相

关研究也印证了这一趋势。Collis等[6]的研

究表明，创意人员更倾向于选择远郊区作为

工作与生活场所；Bertacchini等[7]的实证研

究发现，创意设计体系正逐步向意大利境内

的小型和非大都市中心区转移。我国北京市、

杭州市等地实例表明，靠近主城区的边缘优

势地区成了承接创新空间转移的新空间[1]152。

但我国郊区发展起步晚、进程快，呈现主体多

元化、空间类型多样、资源配置复杂的特征，

文化创意产业的发展也具有一定的阻碍[8]。具

体表现为：①产业基础薄弱，尚未形成有效的

产业集聚效应[9]36；②空间布局缺乏规划，凌乱

无序，配套设施缺失，难以满足多样化需求[10]56。

文化创意产业的发展与城市空间密切相

关，其空间分布情况与形态一般通过文化创

意企业反映[11]。当前我国学者在这一领域的

研究也日益增多，主要分为：①借助产业发展

相关理论与具体案例，进行定性分析，如薛东

前等[12]借助生命周期理论，划分集聚类型区

为引领型、长寿型、富裕型、问题型，并总结特

点。②通过测度集聚水平指数来研究影响因

素，如戴钰等[13]64利用区位熵对集聚程度进行

测定，探究产业结构、人力资本、产业政策、基

础设施对集聚的影响。研究尺度上，主要涉及

全国[14]98、省域[13]64、市域[1]149及以长三角与京

津冀地区为代表的经济发达城市群[15]53。研究

对象上，主要涉及产业园区[16]54、企业[17]98、文

化基础设施[10]51，对于企业的研究，又进一步细

分为龙头企业、核心领域企业[17]100等类别。分

析方法上，主要采用最近邻距离指数分析集聚

程度，核密度分析[1]151、标准差椭圆法[4]129研究

对象的空间分布，地理探测器[16]56等相关性分

析法判断影响分布的有关因素。

总体上，当前我国对于郊区文化创意产

业的研究较少，有限的研究局限在以下两类：

一是分析产业发展路径并研究相关对策，如王

兴全等[18]从产业、文化、空间多维度解读文创

园复杂化的研究规律，并提出发展路径。二是

对郊区产业集聚特征的研究，如韩珊珊等[19]以

合肥市为例探究郊区旅游类文化创意产业的

发展问题；曹珊等[9]34分析顺义区规模以上文

创企业分布特征及发展趋势，提出优化策略。

然而，当前我国对于郊区文化创意企业分布特

征的研究仍不多见，且多数研究仅局限于文旅

类、特定领域，缺乏对整体产业布局的全面考

察。尽管有少数学者对郊区内各类文化创意产

业进行了研究，但多聚焦于概念阐释与模式探

索，缺乏对其发展状况及空间分布特征的量化

分析。鉴于影响要素的地域性差异，很多研究

区域的研究经验难以直接套用。因此，定量研

究郊区文化创意产业的空间特征，并测度影响

其发展的各类因素，对科学地进行规划引导具

有重要意义。

本文以城郊地区文化创意企业为该类产

业发展的研究对象，根据行业经营内容将文化

传媒类、艺术设计类、科技服务类和休闲旅游

类等4类企业，采用核密度分析、最邻近指数

法等空间分析方法，从空间集聚情况、分布特

征等方面，分析企业的空间特点，运用相关性

分析工具，探究多组建成环境因素对于不同文

化创意产业的影响，以期为郊区文化创意产业

提供空间发展引导。

1 研究区域与研究设计

1.1 研究区域概况

上海市松江区位于上海西南部，总面积

604.64 km²，2023年末常住人口197.35万人。

区内的松江新城是《上海市城市总体规划

（2017—2035年）》所明确的五个新城之一，

兼具沪杭廊道上的综合节点城市定位。松江区

文化创意产业发展条件优越，区内有松江大学

城、上海南站等重要资源，以及《关于加快本市

文化创意产业创新发展的若干意见》等政策

支持。虽然松江区每年的文化创意产业比重占

全市较低（2%—3%），但发展迅猛。2016年至

2023年，该区文化创意产业产值由382.7亿元

增至561.2亿元，增幅达46.6%（见图1）。同时，

具体数据表明，核心领域产业经济产出远高于

相关领域，且核心领域产业经济增长态势明显，

2020—2023年4年间增幅达42.69%（见图2）。

1.2 研究设计

（1）研究区域

研究遵循松江区行政区划，按4大功能板

块展开分析：新城片区（城市生活区、松江工

业园区、科技园区和车墩镇）、东北片区（九里

亭街道、九亭镇、新桥镇、泗泾镇和洞泾镇）、西

北片区（佘山镇及小昆山镇部分区域），以及

浦南片区（泖港镇、新浜镇、叶榭镇、石湖荡

镇）（见图3）[20]。

图1  上海市松江区及上海市文化创意产业产出情况
Fig.1  Output of cultural and creative industries in 
Songjiang District and Shanghai

资料来源：笔者自绘。

图2  松江区文化创意产业核心与相关领域产出图
Fig.2  Output of the core and related fields of cultural 
and creative industries in Songjiang District

资料来源：笔者自绘。
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（2）数据筛选与处理

有研究指出，文化创意产业名录所涵盖

企业过泛，部分企业创意特征模糊[17]99，且在

上文数据中，核心领域产业表现出更显著经济

效应，因此本文重点探究文化创意产业中核心

领域企业，以期针对性地为产业中关键部分提

供策略，促进产业发展。后文基于《上海市文

化创意产业分类目录（2022）》[21]、《文化及相

关产业分类（2018）》[22]，将同时满足以上两

个分类的核心部分筛选为本文中的研究对象

（见表1）。根据行业特点及有关研究[23]55，依据

相似生产条件的企业归为一类，将文化创意企

业分为文化传媒类、艺术设计类、科技服务类

和休闲旅游类4大类。

数据方面，以2017、2020、2023年上海市

工商局文化企业登记数据为研究基础，通过企

査查（https://www.qicha-cha.com/)进行

信息核对，包括单位名称、地址、注册日期、营

业状态及公司经营范围等基本信息。通过百度

地图 API进行空间坐标定位，将企业空间信息

和相关属性信息导入ArcGIS10.5，建立松江区

文化创意产业企业空间数据库。

（3）研究方法

标准差椭圆：能从多角度揭示地理要素

整体分布特征，反映研究对象中心趋势、集聚

程度和方向变化，本文用于研究文化创意企业

总体特征[4]129。计算公式为：

式中：di为最邻近实际距离；n为企业数量；

图3  研究区域
Fig.3  Research area

资料来源：笔者自绘。

注：本图基于自然资源部标准地图服务网站下载的审图号为沪S[2024]073号、沪S[2024]066号的标准地图制作，底

图无修改。

本文归类 细分行业
亚类

核心领域 相关领域

文化传媒类

媒体与艺术
广告及会展服务

新闻信息业、影视业、出版发行业、演艺业
（创作表演服务、艺术场馆服务）、文博业

演艺业（文化经济代理服务、文化艺术培训）

广告服务 会议及展览服务

文化创意运营投资 投资与资产管理、运营管理 运营管理（商业综合体管理服务、创意空间服务）

咨询与中介服务 — 商务咨询、科技咨询、社科咨询、创意咨询、其他咨询、版权服务、印刷服务

文化装备制造及销售 —
印刷设备制造、广播电视电影设备制造、摄录设备制造及销售、演艺设备
制造及销售、文化设备出租服务

文化创意及辅助用品生产 — 文化创意辅助用品制造、乐器制造及销售、文具制造及销售、笔墨制造

艺术设计类

工业设计 工业产品设计 科学与技术设计、工业设计相关服务

建筑设计 工程设计服务
工程设计服务（工程管理服务、工程勘察设计、规划设计管理）、绿化管理、
建筑装饰业

时尚创意 珠宝首饰和工艺美术品 服装服饰、美丽健康、时尚家具

科技服务类

互联网和相关服务
互联网平台（互联网生活服务平台）、网络
文化

互联网接入与相关服务、互联网平台、相关互联网服务、网络文化（电竞组
织、电竞场馆管理、电竞表演和赛事服务）

软件和信息技术服务 软件及计算机辅助设计（应用软件开发） 软件及计算机辅助设计、信息技术服务业

时尚创意 — 时尚智能消费品

休闲旅游类

休闲娱乐 景区游览服务、休闲娱乐服务
旅游服务、景区游览服务（自然保护区管理、野生动植物保护）、休闲娱乐
服务（休闲健身活动）、茶馆、酒吧与咖啡馆

文化装备制造及销售 — 游乐游艺设备制造

文化创意及辅助用品生产 — 玩具制造、节庆用品制造

资料来源：笔者自制。

表1  文化创意产业分类
Tab.1  Classification of cultural and creative industries

（1）
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A为研究区域面积。

核密度估计：将离散的点要素转化为连

续的矢量密度图，本文用于直观反映文化创意

企业的空间分布状况[4]129。计算公式为：

式中：fn （x） 为企业的核密度函数值；h为

带宽；n为带宽范围内点要素的数量； （x–xi） 为

x到xi的距离。

最邻近指数法：该指数为点要素实际最

邻近距离与理论最邻近距离之比，本文用于判

断文化创意企业的空间分布类型[4]129。计算公

式为：

式中：r1为实际最邻近距离；rE为理论最邻

近距离；D为点密度。R=1表示文化创意企业

呈离散分布；R＞1表示文化创意企业呈均匀分

布；R＜1表示文化创意企业呈集中分布。

Spearman秩相关分析：适用于偏态分

布数据，能直观反映数据间单调关系，本文用

于分析松江区文化创意企业分布的单因子影

响[22]。计算公式为：

式中：Di为两个变量的秩次之差；n为样本

数的总数。

地理探测器：无需线性假设即可用于分

析空间分异现象的内部驱动因素，本文利用地

理探测器检验多个空间分布影响因子的组合

作用强度[24]。

式中：L为影响因子的分区；Nh和N表示层

h和区域内的单元数；     和    表示层h和研究

区的文化创意企业数量的方差；q为影响文化

创意企业空间分布的解释强度，数值越大表示

该影响因素的解释力越强。

2  松江区文化创意产业整体发展特征

分析

2.1 企业数量分析

松江区文化创意产业核心领域发展较好，

企业数量持续上升（见图4），2017—2023年

由5 018家增长至18 347家，增幅达265.6%，其

中2020—2023年增幅较大，达175.1%。同时，

4类企业存在一定差异（见图5），2023年文

化传媒类有12 986家，占70.8%；艺术设计类有

2 232家，占12.2%；科技服务类有2 385家，占

13.0%；休闲旅游类仅有744家，占4.1%。增长情

况方面，文化传媒类与科技服务类企业数量

增长较迅速，2017—2023年，年均增长率分

别达22.53%和28.57%；艺术设计类企业近3
年增速放缓。总体而言，松江区文化创意企业

以文化传媒类为主，艺术设计类与科技服务

类虽占据一定比重，但企业数量相对较少，可

能已接近于市场饱和点，休闲旅游类发展基

础较差。

2.2 空间分布分析

通过标准差椭圆与核密度估计对松江区

文化创意产业空间分布格局进行可视化分析。

研究表明（见图6a），松江区文化创意企业标

准差椭圆方位角约为39˚ —44˚，总体分布呈

“东北—西南”方向，与已有研究一致[23]59。

图6  2023年上海市松江区文化创意产业空间标准差椭圆及核密度分布情况
Fig.6  Standard deviation ellipse (left) and kernel density distribution (right) of the cultural and creative industry 
space in Songjiang District, 2023

资料来源：笔者自绘。

a  标准差椭圆                                                                               b  核密度分析
注：本图基于自然资源部标准地图服务网站下载的审图号为沪S[2024]073号的标准地图制作，底图无修改。

图4  松江区核心领域文化创意企业数量
Fig.4  Number of cultural and creative enter-
prises of Songjiang District core sectors

资料来源：笔者自绘。

图5  松江区各类文化创意企业情况
Fig.5  Cultural and creative enterprises by type in Songjiang 
District

资料来源：笔者自绘。

（2）

（3）

（4）

（5）
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2017—2023年，文化创意企业分布重心呈先

向东北后向西南偏移的特征，标准差椭圆面积

增大至106.3 km²，短半轴变大，扁率变小，表

明产业分布范围整体上呈现扩张趋势，方向性

减弱，且向上海市中心城区集聚的态势也有所

减弱。根据核密度估计（见图6b），文化创意

产业集聚主要集中于松江区新城片区、东北片

区，整体表现为“东北部密集，西部与南部离

散组团集聚”，在靠近其他行政区的边缘地带

分布有一定的集聚高点。此外，数据显示，约

87%的文化创意企业分布集中于郊环内，这表

明2023年松江区文化创意产业受上海市中心

城区影响仍较大。

3 不同类别文化创意产业发展特征分析

3.1 空间集聚特征显著

对2017—2023年4类文化创意企业进行

最邻近指数计算（见表2），4类R值均小于1，

P值在小于0.001的水平上显著，空间分布呈凝

聚型。从时间上看，4类企业的最邻近系数均

不断降低，集聚态势加强（具体分布类型变

化见表2）。此外，4类产业集聚程度由高到低

依次为文化传媒类、科技服务类、艺术设计类

和休闲旅游类，2023年数据分别为0.0928、

0.1445、0.1516、0.2815。

3.2 空间分布特征及变化趋势

基于2017—2023年4类企业的核密度估

计分析（见图7）。①4类产业空间分布情况相

似，均以新城片区作为核心集聚区域，呈“东

北—西南”走向。②以新闻媒体类、广告会展

类为主的文化传媒类呈“环状+聚点”式特

征，在松江大学城有明显的集聚中心，其余片

区分布均匀；以设计、时尚消费类为主的艺术

设计类与以科技研发、数字化产业为主的科技

服务类空间分布特征相似，呈“轴线+边缘”

式特征，艺术设计类集聚于岳阳、方松街道，科

技服务类与“G60科创走廊”空间一致，轴线

周边零散分布有集聚高点；以休闲娱乐产业为

主的休闲旅游类呈“核心+边缘”式特征，以

新城片区、东北片区为主要聚集区，在岳阳、永

丰、九里亭街道集聚明显。③空间分布演变趋

势存在差异，文化创意类产业空间分布范围持

续外扩，但集聚中心数量变化小，与该产业集

聚性较强，上下游产业高度集中有关[14]103；艺

术设计类、科技服务类分布范围变化小，但集

聚核心与次级中心数量明显增加，一是由于该

类产业多依赖于政府政策，企业外迁较多，二

是由于近年来该类产业建立的产业园较多；

休闲旅游类总体变化稳定。

3.3  文化创意产业分布影响因素探究

3.3.1   变量选取

基于相关学者的研究，结合松江区实际

情况，以及数据可获取性，从文教建成环境、生

态资源环境、社会设施环境3个维度构建影响

因素指标体系（见表3）。其中，文教建成环境

方面，探究文化馆、旅游景点、大学、研究所的

影响，通过空间分布密度衡量建成环境特征；

生态资源环境方面，探究大型广场公园与自然

水系的影响，以其可达性程度来衡量；服务设

施环境方面，选取娱乐设施、餐饮设施、购物设

施、公交站点、路网建设程度作为变量进行分

析，通过分布密度表征。本文将文化传媒类、艺

术设计类、科技服务类、休闲旅游类文化创意

企业分别作为研究要素y1、y2、y3、y4，探究

11个变量的因子影响。

3.3.2   显著性检验

为检验影响因子选取是否合理，本文在

进行相关性分析测算前，对指标体系进行显著

性与相关性检验[25]。SPSS分析结果显示（见

表4），影响因子与各类企业的回归方程式＜1，

通过显著性检验；且VIF值均＜10，表明模型构

建良好，不存在共线性问题。

3.3.3   文化创意产业分布单一驱动因素分析

通过Spearman进行单因子相关性分析

（见表5）。

资料来源：笔者自制。

类别 样本数
平均观测
距离/m

预期平均
距离/m

最近邻系数/R Z检验值 P值 分布类型

文化传
媒类

2017年 2 798 39.106 265.066 0.148 -86.265 39.106 强烈集聚

2020年 3 783 30.687 228.634 0.134 -101.873 30.687 强烈集聚

2023年 12 986 11.601 124.970 0.093 -197.768 11.601 强烈集聚

艺术设
计类

2017年 789 137.133 509.861 0.269 -39.283 137.133 一般集聚

2020年 1 364 77.942 390.291 0.200 -56.544 77.942 比较集聚

2023年 2 232 46.179 304.632 0.152 -76.680 46.179 强烈集聚

科技服
务类

2017年 940 104.587 460.112 0.227 -45.321 104.587 一般集聚

2020年 1 008 97.984 427.748 0.229 -46.802 97.984 比较集聚

2023年 2 385 40.611 281.010 0.145 -79.926 40.611 强烈集聚

休闲旅
游类

2017年 491 195.684 589.542 0.332 -28.320 195.684 一般集聚

2020年 515 194.962 577.292 0.338 -28.753 194.962 一般集聚

2023年 744 149.855 514.113 0.292 -36.972 149.855 一般集聚

资料来源：笔者自制。

表2  松江区文化创意产业空间结构类型
Tab.2  Spatial structure types of the cultural and creative industry in Songjiang District

变量
名称

定义与
解释

编
号

处理
方法

数据来源

文教
建成
环境

文化馆 x1

核密度
分析

松江区总体规划

旅游景点 x2

核密度
分析

统计年鉴

大学 x3

核密度
分析

统计年鉴

研究所 x4

核密度
分析

统计年鉴

生态
资源
环境

广场公园 x5

缓冲区
分析

松江区规划文本

水系 x6

缓冲区
分析

高德地图POI数据

社会
设施
环境

娱乐设施 x7

核密度
分析

高德地图POI数据

餐饮设施 x8

核密度
分析

高德地图POI数据

购物设施 x9

核密度
分析

高德地图POI数据

公交站点 x10

核密度
分析

高德地图POI数据

路网密度 x11

核密度
分析

高德地图POI数据

表3  文化创意产业分布影响因素指标体系
Tab.3  Influencing factors for the distribution of cultural 
and creative industries
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（1）各类因素整体影响情况。不同类别

文化创意企业受因子影响相近，排序存在一

致性，表明不同细分类型文化创意产业虽有

侧重，但具有技术密集型产业的共性，遵循相

似的选址逻辑。4类产业社会设施环境因素

（x7—x11）p值均较高，一是因为郊区多为小微

企业，难以独立配备各类辅助功能，依赖于城

市中的服务设施满足通勤、餐饮、文印等必要

需求，一定程度上验证了创意阶层理论[3]471；二

是因为该类要素均为重要的空间载体，有助于

产生创意类信息。生态资源环境因素（x5—x6）

p值较低，可能由于城郊地区生态基底质量较

高，弱化了文化创意产业对景观设施的需求。

（2）具体因素影响情况。餐饮设施（x8）、

购物设施（x9）对4类产业集聚影响均较大，因

该产业多为青年从业者，对餐饮、购物有较强

需求，且在文创园区内布局餐饮和购物设施，

能延长消费者停留时间、增加消费频次。文化

传媒类、休闲旅游类受娱乐设施（x7）影响，可

能与此类产业盈利模式与娱乐设施高度关联

相关。艺术设计类与科技服务类结果近似，与

现有研究结果一致[16]58，受公交站点（x10）影

响较大，因艺术设计类有较多临时性的展陈活

动，需要更便捷的公共交通，而科技服务类跨

区域协作需求较多，对交通网络依赖较深。大

学（x3）对4类产业均有较大影响，与高校为文

化创意产业发展提供科技、设计人才有关[1]154。

3.3.4   文化创意企业分布因子交互驱动分析

地理探测器多因子交互数据中（见图8），

文化传媒类（y1）指标整体偏低（q均值0.1），

休闲旅游类（y4）整体偏高（q均值0.5）。这

是由于文化传媒类对产业链协同要求较高，受

空间要素影响较小[14]106；休闲旅游类处于产业

发展初期，需充分利用现有资源和市场，空间

布局与松江区已建成区域存在较多重合。

文化传媒类企业受文化馆与水系（0.449）、

文化馆与娱乐设施（0.172）影响较大，结合文

化馆布置配套设施对该产业具有较大的吸引力。

艺术设计类企业受购物设施与路网（0.494）、

购物设施与公交站点（0.491）影响较大，该产

业与产品需求密切相关，商场等购物设施为其

a  文化传媒类

b  艺术设计类

c  科技服务类

d  休闲旅游类

图7  2017—2023年各类文化创意产业空间分布特征
Fig.7  Spatial distribution characteristics of various cultural and creative industries from 2017 to 2023

资料来源：笔者自绘。

注：本图基于自然资源部标准地图服务网站下载的审图号为沪S[2024]066号的标准地图制作，底图无修改。

影响因子
文化传媒类（ y1） 艺术设计类（ y2） 科技服务类（ y3） 休闲旅游类（ y4）

显著性（P） VIF 显著性（P） VIF 显著性（P） VIF 显著性（P） VIF

文化馆（x1） ＜0.010 3.090 ＜0.010 3.162 0.475 3.080 ＜0.010 3.015

旅游景点（x2） 0.016 1.790 0.039 1.720 ＜0.010 1.730 0.958 1.702

大学（x3） ＜0.010 1.590 ＜0.010 1.598 ＜0.010 1.590 ＜0.010 1.592

研究所（x4） 0.060 1.200 0.002 1.240 0.130 1.200 ＜0.010 1.217

广场公园（x5） 0.566 1.170 0.053 1.135 ＜0.010 1.130 ＜0.010 1.152

水系（x6） ＜0.010 1.160 ＜0.010 1.157 ＜0.010 1.120 ＜0.010 1.146

娱乐设施（x7） ＜0.010 8.790 ＜0.010 9.099 0.025 9.160 ＜0.010 8.905

餐饮设施（x8） ＜0.010 7.400 0.002 7.710 ＜0.010 7.840 ＜0.010 7.501

购物设施（x9） 0.967 5.380 ＜0.010 5.528 ＜0.010 5.580 ＜0.010 5.400

公交站点（x10） ＜0.010 2.240 ＜0.010 2.336 ＜0.010 2.320 ＜0.010 2.239

路网（x11） ＜0.010 1.110 ＜0.010 1.094 ＜0.010 1.090 0.169 1.092

表4  模型显著性检验结果
Tab.4  Results of model significance tests

资料来源：笔者自制。
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提供了直接的需求信息，增加商业设施的可达

性对该产业发展有重要作用。科技服务类企业

受路网与餐饮设施（0.371）、路网与购物设施

（0.358）影响较大，该产业的发展依托于人

才及科技资源，便利的生活设施与完善的交通

对其有重要影响[16]60。休闲旅游类企业受娱乐

设施与公交站点（0.832），文化馆与娱乐设施

（0.801）影响较大，结合场景资源植入娱乐设

施对该产业发展有重要作用。

多组数据呈非线性增强（见表6），表明

存在较强的催化作用。对于文化传媒类，文化

馆、路网与其他因素组合作用均较显著，文化

馆与水系、娱乐、餐饮、购物设施组合，旅游景

点与公园、水系、购物设施组合增强作用较显

著，这源于该产业以内容创意等非标准化产出

为核心，对劳动力素质及创作环境均有较高要

求。因此，推动文化设施与餐饮、购物、休闲等

多元功能复合，构建消费综合体，能够有效适

配其发展需求[14]106。对于艺术设计类及科技服

务类，广场公园与路网复合，其q值增强显著，

可能由于此类产业需要更多的创意灵感，而广

场公园等非正式的协作空间能有效激发新灵

感与创意，增强此类场所的可达性对发展该类

产业有重要作用。

4  松江区文化创意产业发展现状及规划

策略

4.1 发展情况及空间分布特征

（1）总体产业特征。①松江区文化创意产

业呈长短板差异，文化传媒类占据主导地位，

总体数量较多，艺术设计类发展动力明显不

足，科技服务类近年发展较好，而休闲旅游类

虽有景观资源但设施配套滞后，总体情况较

差。②企业空间分布呈“一带两片多散点”的

特征，表现出明显的“东北—西南”方向性，

集中于东北片区与新城片区，并在区域中心及

区域边缘形成集聚高值。企业向上海市中心城

区集聚的态势变弱，但受上海市中心城区影响

仍较大。

（2）各类产业特征。①各类企业均呈现出

集聚态势持续增强的趋势，其中文化传媒类企

业的集聚程度较高，达强烈集聚水平；艺术设

计类与科技服务类企业的增长态势相似，近年

影响因子
文化传媒类（ y1） 艺术设计类（ y2） 科技服务类（ y3） 休闲旅游类（ y4）

p值 位序 p值 位序 p值 位序 p值 位序

文化馆（x1） 0.46 6 0.50 6 0.48 6 0.58 5

旅游景点（x2） 0.23 8 0.25 8 0.20 8 0.37 8

大学（x3） 0.49 5 0.51 5 0.51 5 0.51 7

研究所（x4） 0.25 7 0.32 7 0.37 7 0.32 9

广场公园（x5） 0.07 10 0.09 10 0.08 10 0.15 10

水系（x6） -0.03 11 0.01 11 -0.05 11 0.10 11

娱乐设施（x7） 0.59 3 0.57 4 0.57 4 0.79 1

餐饮设施（x8） 0.66 1 0.66 1 0.68 1 0.79 1

购物设施（x9） 0.66 2 0.66 1 0.67 2 0.77 3

公交站点（x10） 0.56 4 0.58 3 0.60 3 0.73 4

路网（x11） 0.20 9 0.22 9 0.16 9 0.55 6

表5  文化创意产业分布单因子影响结果
Tab.5  Results of single-factor influence on the distribution of cultural and creative industries

表6  双因子非线性增强情况
Tab.6  Dual-factor nonlinear enhancement situation

资料来源：笔者自制。

资料来源：笔者自制。

a  文化传媒类                                                  b  艺术设计类                                                   c  科技服务类                                                   d  休闲旅游类

图8  不同类型文化创意产业多因子影响情况
Fig.8  Impact of multiple factors on various cultural and creative industries

资料来源：笔者自绘。

类别 非线性增强

文化传媒类

文化馆∩景点（0.151）、文化馆∩大学（0.139）、文化馆∩研究所（0.133）、文化馆∩广场
公园（0.241）、文化馆∩水系（0.449）、文化馆∩娱乐设施（0.441）、文化馆∩餐饮设施

（0.288）、文化馆∩购物设施（0.337）、文化馆∩公交站点（0.298）、文化馆∩路网密度
（0.172）、景点∩广场公园（0.073）、景点∩水系（0.307）、景点∩购物设施（0.138）、景点∩

路网（0.168）、大学∩路网（0.041）、研究所∩路网（0.046）、广场公园∩水系（0.026）、广场
公园∩娱乐设施（0.044）、广场公园∩餐饮设施（0.065）、广场公园∩购物设施（0.074）、
广场公园∩路网（0.088）、路网∩水系（0.055）、路网∩娱乐设施（0.07）、路网∩餐饮设施

（0.099）、路网∩购物设施（0.136）、路网∩公交站点（0.144）

艺术设计类 广场公园∩路网（0.237）

科技服务类 广场公园∩路网（0.158）

休闲旅游类 —

注：∩表示两个要素产生协同增强效应。
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有较大增长；休闲旅游类企业集聚程度处于较

低增长水平，与其他三类相比存在差距。②不

同类型企业空间分布形式存在差异。文化传媒

类呈“环状+聚点”式，集聚于松江大学城；

艺术设计类、科技服务类空间分布特征相近，

呈“轴向+据点”式；休闲旅游类呈“核心+

边缘”式，集中于东北方向、新城片区。③各类

企业空间拓展形式不同。文化传媒类集聚变化

表现为范围不断扩大，集聚中心数量无明显变

化；艺术设计类、科技服务类企业表现为集聚

程度不断加强，其集聚中心数量明显多于其他

两类企业，表明相较于依赖基础设施、社会设

施等传统要素，这两类企业的发展更依托于政

府提供的支持性政策。

（3）各类影响因素。①城郊地区文化创意

企业分布遵循与主城区相近的规律，数据结论

与多位学者在城市中心区的研究相同[16]61，[23]63。

②社会设施环境对文化创意企业有显著的吸

引力，能为企业日常运营提供基础保障，对正

处于发展期的松江区尤为关键。单一的生态环

境要素对区域内企业影响较小，组合其他要素

后影响增强。③4类产业集聚情况受不同要素

的影响存在一定差异。餐饮、购物设施、大学对4
类企业影响均较大。文化传媒类受文化馆与水

系、文化馆与娱乐设施的组合影响较大；对复合

型的文化场所有较大需求，结合文化馆、广场公

园、景点布置配套设施，完善集聚区内道路对该

类企业集聚增强明显。艺术设计类、科技服务类

受购物设施与公交站点、道路的组合影响较大，

增强广场公园可达性对该企业影响显著。休闲

旅游类受娱乐设施与公交站点、娱乐设施与文

化馆的影响较大。

4.2 优化策略

（1）明确发展定位，借助区位优势

依托既有产业基础及上海新城建设带来

的战略机遇，进一步明确松江区在五个新城

中的定位，做好影视传媒、智能制造装备、电

子信息产业群，重点发展科技服务类产业，扎

实文化传媒类产业。充分利用大都市郊区的

战略优势，优化东北片区基础设施，强化与上

海主城区的产业承接；培育浦南片区，深化与

近沪地区城市的创新产业协作，建立与杭州、

苏州、无锡等城市的创新协作关系，构建联动

发展机制。

（2）注重优势区位，实行分区引导

通过各产业的集聚趋势，明确各功能分

区发展重点。新城片区应发挥产业基础优势，

重点发展文化传媒类产业；浦南片区应依托生

态优势，重点培育艺术设计类产业；“G60科创

走廊”沿线应聚焦科技服务类产业，建设“创

新孵化—加速转化—产业落地”的全周期服

务链；西北片区应承接新城片区、东北片区产

业优势，加快休闲旅游类产业发展。同时，加强

艺术设计类与科技服务类集聚高点间的产业

联系，采取搭建产业互联云平台等措施，更好

地发挥产业集聚的乘数效应。

（3）改善服务供给，建立差异体系

注重生产、消费和生活空间同步发展，加

强创新环境的塑造，系统性地加强对松江区社

会设施供给的优化，并加大对郊区自然景观的

合理利用，增强公园绿地、水系的可达性，强化

周边的配套设施。在规划层面做好对城市空间

发展的引导，充分利用空间资源。专项规划方

面，明确服务设施的规模要求，提出建议性的

布局策略，保障文化创意产业所需的基本设

施。详细规划方面，结合空间单元划分与区域

内不同片区特点，做好用地指引：在松江区建

设较为完善的新城片区及东北片区，根据特

定地块周边企业需求，针对性地布局配套设

施[26]，如对于文化传媒类产业，增加娱乐设施

与综合型的文化空间；对于艺术设计类产业，

增加配套完善的购物设施与广场绿地；对于科

技服务类产业，增加餐饮、购物设施及景观空

间；对于休闲旅游类产业，给予更多的娱乐配

置。在松江区文化创意产业集聚较弱的西北片

区及浦南片区，增加道路网密度，扩大用地兼

容性，允许混合功能发展，形成配套设施完善

的复合型创意社区[15]57。

5  结论与展望

本文以上海市松江区为例，运用最邻近

指数、核密度估计、地理探测器等方法，探讨城

郊地区文化创意产业的集聚特征及产业空间

分布格局的关键影响因素，研究发现：①郊区

文化创意产业发展长短板明显，以传统行业为

主，空间分布呈“一带两片多散点”的特征；

②4类产业集聚均呈增强态势，艺术设计类与

科技服务类产业发展状况相似；不同类型产业

空间分布、拓展形式存在差异；③产业空间分

布受社会设施影响较大，4类产业对空间要

素需求存在个性化差异。基于此，本文提出松

江区应明确产业发展定位；科学研判4类产业

发展趋势，实行分区分类引导；加强创新环境

的塑造，根据不同产业的差异，科学供给关键

性的空间要素。然而，当前研究仍存在一定局

限性。一是本文以松江区行政区域作为研究对

象，而在现实中，文化创意产业集中于城镇开

发边界内，可进一步缩小研究范围，对其做更

精确的研究。二是当前研究中，涉及的影响因

素较少，难以全面反映文化创意产业的选址偏

好，未来可考虑构建更为完善的指标体系。在

当前时代背景下，大都市城郊地区的文化创意

产业具有重要的战略价值与经济意义，其发展

方向和优化路径仍有待未来研究持续探索。
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